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Media-Informationen Titelportrit

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

1 Kurzcharakteristik: 10 Anzeigen: Anke Trager
Das Fachmagazin ,,Instandhaltung” befasst sich mit der Inspektion, Telefon: 08191 /125-496
Wartung und Instandsetzung von Maschinen, Anlagen und E-Mail: anke.traeger@mi-verlag.de
Industriebauten aller Branchen. Neben der Vorstellung neuer technischer 11 Vertrieb: Telefon: 06123 /92 38-257

Verfahren, Ausriistungen und Werkzeuge werden auch Losungen zur
Organisation und Einbindung von Instandhaltungsmanahmen in die
betrieblichen Ablaufe praxisnah vorgestellt. Das Aufzeigen neuester
Trends beim Einsatz moderner Techniken und Organisationsformen
macht dieses Fachmagazin zu einer unentbehrlichen Orientierungshilfe
flir Betriebs- und Instandhaltungsleiter.

12 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwSt.)
Jahresabonnement Inland € 74,80
Ausland € 85,00
Einzelverkaufspreis (+ Versandkosten) € 15,00

. . ey 13 ISSN: 0170-6993
2 Erscheinungsweise: 9 x jahrlich
(siehe Themenplan) 14 Umfangsanalyse: 2009 = 6 Ausgaben + 2 Sonderausgaben
Format der Zeitschrift: DIN A4
3 Jahrgang: 39. Jahrgang 2011 Gesamtumfang: 496 Seiten = 100,00 %
4 Web-Adresse (URL): www.instandhaltung.de Redaktioneller Teil 310 Seiten = 62,50 %
- Anzeigenteil: 186 Seiten = 37,50 %
5 Mitgliedschaften: - Beilagen: 16 Stiick
6 Organ: - 15 Inhalts-Analsyse des redaktionellen Teils: 2009 = 310 Seiten
7 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH Markt und Versorgung 36,0 11,6
. . Instandhaltungs-Management 53,5 17,2
8 Verlag: ) verlag moderne industrie GmbH IH-Software und Managementtools 40 13
Postanschrift: 86895 Landsberg Inspektion und Condition Monitoring 41,0 13,2
Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg Wartung von Maschinen und Anlagen 20.0 6,4
Telefon: 08191/125-0 Facility Management 4,0 1,3
Telefax: 08191/125-483 Instandsetzung von Maschinen und Anlagen 23,0 7,4
Internet: www.instandhaltung.de Gebiudeinstandsetzung 8,0 2,6
E-Mail: Redaktion: ih@mi-verlag.de Medienversorgung und Infrastruktur 9,0 2,9
Anzeigen: ih-anz@mi-verlag.de Arbeits- und Anlagensicherheit 13,0 4,2
9 Redaktion: Ingo Busch Nachrichten 20,0 6,4
Te%efon: 08191/125-376 Dienstleistungen 10,0 3,2
E-Mail: ingo.busch@mi-verlag.de Sonstiges 69,0 22,3
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7 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 6):
Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Preise s/w-Anzeigen 3 % Rabatt 5 % Rabatt 10 % Rabatt 15 % Rabatt 20 % Rabatt

1/1 Seite 4.400,00 4.268,00 4.180,00 3.960,00 3.740,00 3.520,00
2/3 seite 2.770,00 2.686,90 2.631,50 2.493,00 2.354,50 2.216,00
1/2 Seite 2.430,00 2.357,10 2.308,50 2.187,00 2.065,50 1.944,00
Junior Page 2.430,00 2.357,10 2.308,50 2.187,00 2.065,50 1.944,00
1/3 Seite 1.640,00 1.590,80 1.558,00 1.476,00 1.394,00 1.312,00
1/4 Seite 1.110,00 1.076,70 1.054,50 999,00 943,50 888,00
1/8 Seite 690,00 669,30 655,50 621,00 586,50 552,00
g:r':_‘:ﬁtztepi;f:e m 10 % Rabatt 15 % Rabatt 20 % Rabatt
1/1 Seite 5.200,00 5.044,00 4.940,00 4.680,00 4.420,00 4.160,00
2/3 seite 3.460,00 3.356,20 3.287,00 3.114,00 2.941,00 2.768,00
1/2 Seite 3.060,00 2.968,20 2.907,00 2,754,00 2.601,00 2.448,00
Junior Page 3.060,00 2.968,20 2.907,00 2.754,00 2.601,00 2.448,00
1/3 Seite 2.040,00 1.978,80 1.938,00 1.836,00 1.734,00 1.632,00
1/4 Seite 1.380,00 1.338,60 1.311,00 1.242,00 1.173,00 1.104,00
1/8 Seite 780,00 756,60 741,00 702,00 663,00 624,00
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1 Auflage:
Druckauflage:

12.642 Exemplare

Tatsachlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt:
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17)

12.335 Exemplare

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel: 178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit
Druckverfahren: Bogen-Offset

Bindeverfahren: Riicken-Drahtung

Druckunterlagen: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a),
mit Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof.
Bilddaten hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farb-
modell immer CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten
eine Auflésung von mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in
OriginalmaRen plus Beschnittzugaben und Beschnittmarken.

Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 2.2 und einem
Proof- bzw. Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten
bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farb-
abweichungen.

Vorgaben fiir das Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder
2.2 nach Standard, ISOwebcoated.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA
28L - nach Standard, ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2
FOGRA 39L - nach Standard.

Weitere Informationen iiber Voreinstellungen des PDF-Formates unter
www.pdf-club.de oder technische Hotline (08191) 125-338
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

4 Termine:

Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

Anzeigenpreisliste
Nr. 39
giiltig ab 01.10.2010

siehe Termin- und Themenplan

9 x jahrlich
siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan

Verlag:
Hausanschrift:

Postanschrift:
Internet:
Anzeigenabteilung:
Telefon:

Telefax:

E-Mail:

verlag moderne industrie GmbH
Justus-von-Liebig-Str. 1

86899 Landsberg

86895 Landsberg
www.instandhaltung.de

Anke Trager, Helmut Schempp
08191/125-496
08191/125-483
anke.traeger@mi-verlag.de

Zahlungsbedingungen:

netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,
bei Bankeinzug 3 % Skonto

Bankverbindungen:

Sparkasse Landsberg
BLZ 70052060

Kto. 37754
Postbank Miinchen
BLZ 700100 80

Kto. 78613801
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8 Zuschlage und Platzierungen:
8.1 Farbzuschlige: —

8.2 Sonderplatzierungen:
Bindende Platzierungsvorschriften 10 %

Inselanzeigen auf Anfrage
8.3 Vorzugsplatzierungen

Titelseite € 5.800,—

2. Umschlagseite € 5.600,—

4. Umschlagseite € 5.600,—

8.4 Sonstige Formate:
Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

2 O 1 1 4@> Anzeigenpreisliste

q ] Nr. 39
Media-Informationen gilltig ab 01.10.2010

12 Kombinationen:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften
sind jederzeit moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

13 Einhefter:
Umfang gewicht 170 g/m? 170 g/m?
2 Seiten 4.510,— 4.600,—
4 Seiten 7.660,— 7.810,—

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor
Erscheinen.

Format unbeschnitten 216 mm breit, 305 mm hoch.

Kopfbeschnitt 5 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

s/w Farbe
ab 300 mm €4,28 € 5,06
bis 300 mm €5,35 €6,33
9 Rubrikanzeigen:
Stellenangebot: 25 % Rabatt auf den regularen Preis (siehe Punkt 7)
Stellengesuche: 50 % Rabatt auf den regularen Preis (siehe Punkt 7)

Markt & Kontakt: siehe gesondertes Blatt Markt & Kontakt, Seite 12

10 Sonderwerbeformen:
Siehe Informationsblatt Sonderwerbeformen, Seite 7

14 Beilagen:
(nicht rabattfahig und nur fiir Gesamtauflage)
bis zu 25 g Gewicht € 4.100,—
je weitere 25 g Gewicht € 2.050,—
(Preise einschl. Portoanteil)
max. Papierformat 20 x 29 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.
Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel Mengenstaffel

ab 2 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 10%
ab 4 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 15%
ab 8 Anzeigen 10% ab 8 Seiten 20 %

15 Aufgeklebte Werbemittel:

In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter € 980,
Zuziiglich Klebekosten

— fiir maschinelle Verarbeitung € 540,-
—flir manuelle Verarbeitung €1.200,—

16 Lieferanschrift fiir Positionen 13-15:
Stiirtz GmbH, Lager, Frau Morgenstern, Alfred-Nobel-Strae 33, Einfahrt 4,
97080 Wiirzburg
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Informationsblatt

Formate

Erganzung zur

Anzeigenpreisliste Nr. 39
giiltig ab 01.10.2010

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm
60 x 303 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
86 X 62 mm

105 x 85 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite quer
178 x 29 mm
216 X 52 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite hoch
41 x126 mm
60 x 149 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

*angeschnitten

*angeschnitten

—— Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben
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Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! Der verlag moderne industrie und
Hiithig Verlag bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank mit tiber
400.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen, Funktionen,
Positionen, Betriebsgrole oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die
gewlinschte Zielgruppe. Gerne erstellen wir Ihnen fiir Ihre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung iiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig Verlag
Nahere Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung®, Seite 10 und 11.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und

Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung Ihrer WerbemaRnahmen.

Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber Ihren Auendienst!

Siiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH

Die Stiddeutscher Verlag Veranstaltungen GmbH (SVV) vereint unter einem
Dach vier starke Marken fiir hochkaratige Veranstaltungen und Events:
management information center, managerakademie, SZ Business Golf Cup und
SZ-Events. Uber 100 Fachveranstaltungen, Events und Sportveranstaltungen
profitieren von der Ndhe und der Kooperation mit den Medien des Siiddeutschen
Verlages, darunter eine groBe Anzahl an Fachinformationsangeboten und
natiirlich die Siiddeutsche Zeitung. Darliber hinaus plant und organisiert die
SVV die verschiedensten Events im Kundenauftrag als Dienstleistung. Nahere
Informationen erhalten Sie unter www.sv-veranstaltungen.de.

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam!

Sonderwerbeformen

Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Unsere Sonderwerbeformen sind:

.

Ad Cover:

Titelklappe:

Banderole:

2011 &
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Ad Cover
Altarfalz-Beihefter
Anzeigenstrecke
Banderole

Beikleber

Gatefolder
Geschlossene Anzeige
Halbseitiger Beihefter
Poster-Beihefter
Postkarten-Beihefter
Single-Page-Beihefter
Sonderfarben
Stufen-Beihefter
Teilbeilage
Titelklappe
Vollbeilage

Informationsblatt
Sonderwerbeformen

Ergdnzung zur

Anzeigenpreisliste Nr. 39
giiltig ab 01.10.2010

Titelklappe

Dieser 4-seitige Bogen wird um den reguldren Heftumschlag

herumgelegt. Nur bei Klammerheftung maglich!

Das Magazin wird mit einem das halbe Cover abdeckendem

Umhefter ummantelt (bei Klammerheftung) oder erhilt eine
nur auf dem Cover aufgebrachte Klappe (bei Klebebindung).

Die Banderole wird als bedruckter Papierstreifen um die

Zeitschrift/Zeitung gelegt und auf der Riickseite verschlossen.

Banderole
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsb

Ausgabe

Anzeigenschluss: (AS)
Erscheinungstermin: (ET)

Februar
01/2011
AS: 24.01.2011
ET: 16.02.2011

Marz

02/2011
AS: 28.02.2011
ET: 22.03.2011

Mai

03/2011
AS: 20.04.2011
ET: 13.05.2011

Juni

04/2011
AS: 24.05.2011
ET: 16.06.2011

Juli
05/2011

AS: 06.07.2011
ET: 29.07.2011

AS: 30.06.2011
ET: 29.07.2011

September
06/2011

AS: 16.08.2011
ET: 07.09.2011

Oktober

07/2011
AS: 14.09.2011
ET: 07.10.2011

November
08/2011

AS: 19.10.2011
ET: 11.11.2011

Dezember
09/2011

AS: 23.11.2011
ET: 15.12.2011

Instandhaltungs-
management

Facility Management
Servicemanagement
Kennzahlen und
Benchmarking

Life Cycle Management
Energiemanagement
Aus- und Weiterbildung

Ersatzteilversorgung
Asset Management
Methoden und Konzepte

Inspektion

Sensorik
Schwingungsmessung
Spezialmessungen

Zerstorungsfreie Priifung
Priifstande
Thermographie

Spezial:
Uberwachungskonzepte
Sensorik

Geratetechnik
Materialpriifung

Instandsetzung/
Sanierung

Spezial:

Gebéaudesanierung (Dach-,
Boden-, Fassadensanierung,
Warmedammung)

Spezial:
Retrofit und Modernisierung

Maschineninstandsetzung
Verbindungstechnik

Telefon (08191) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Wartung und
Reinigung

Tribologie (Schmierung,
Schmiermittel, Schmier-
anlagen)

Wartung von speziellen
Anlagen und Ausriistungen
(Pumpen, Krane, Kompres-
soren)

Werkstattausriistungen
Reinigung

2011 &
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Arbeitschutz und
-sicherheit

Brandschutz
Explosionsschutz

Sicherheitsmanagement

Anlagenschutz und -sicherheit
Objektschutz

Infrastruktur des
Asset Management

Uberwachungskonzepte und
-strukturen
Mobile Maintenance

Hilfs- und Transportmittel
IPSS
Fernwartungstools

Krane und Hebezeuge
Dokumentation
RFID und PDA

Termin- und

Themenplan

MAINTENANCE, Duisburg

Facility Management, Frankfurt

ISH, Frankfurt

MAINTEC, Birmingham
ComVac, Hannover
Hannover-Messe, Hannover
MAINTENANCE, Antwerpen
USETEC, Koln

Resale, Stuttgart

Maintenance NEXT, Rotterdam

Sensor + Test, Niirnberg

23.02.-24.02.
22.02.-24.02
15.03.-19.03.

29.03.-31.03.
04.04.-08.04.
04.04.-08.04.
06.04.—07.04.
06.04.—08.04.
06.04.—08.04.
12.04.-14.04.

07.06.—09.06.

KOMPENDIUM Anlageniiberwachung 2011: Kompendium fiir Condition Monitoring, Diagnose und Remote Services. Im Redaktionsteil werden Trends und konkrete Erfahrungen in diesen Berei-
chen vorgestellt. Im Advertorial-Teil des Kompendiums kommen dann Anbieter zu Wort, die tiber ihr Angebotsspektrum, dessen beabsichtigte Erweiterungen, Verdnderungen und Verbesserungen

informieren.

Asset Management
Maintenance International
Remote Services

Diagnosesysteme
Anlageninspektion

Werkzeuge und Verfahren

Spezial:

Reinigung
Reinigungsverfahren
Reinigungsgerate
Maschinen-, Anlagen- und
Teilereinigung

Brandschutz
Explosionsschutz

Kommunikationsanlagen
IPSS
Mobile Maintenance

SPEZIAL RETROFIT: Eine Sonderausgabe der Fachmagazine Instandhaltung und antriebspraxis. Darstellung verschiedener Aspekte der Anlagenmodernisierung und des Retrofit aus ihren jewei-
ligen Blickwinkeln: Technische Losungen, Markte fiir Modernisierungsdienstleistungen, Informationsriickfluss in die Konstruktion neuer Produkte sind einige der dabei behandelten Themen.
Auflage: 28.000 Exemplare

MARKT 2011/2012: Der wertvolle Ratgeber fiir die treffsichere Auswahl von leistungsfahigen Lieferanten und Produkten. Die Marktiibersichten, tabel-
larischen Einkaufsfiihrer und das alphabetische Hersteller- und Lieferantenverzeichnis machen diese Sonderausgabe fiir den Instandhalter unverzicht-
bar. Marktiibersichten auch online.

Spezial:
Asset Management
(Methoden, Software, Trends)

Dienstleistungsmanagement
Asset Management
Energiemanagement

Messwertverarbeitung
Sensorik
Spezialmessungen

Spezial:
Uberwachungskonzepte,
Condition Monitoring
Thermographie
Schwingungsmessung

Technische Ausriistungen und
Baugruppen: Kabel, Rohrlei-
tungen, Verbindungstechnik,
Pumpen, Lager, Leitungen,
Armaturen, Baugruppen

Energetische Sanierung von
Anlagen und Ausriistungen

Werkzeuge und Hilfsmittel

Anlagenreinigung
Teile und Hilfsstoffe

Arbeitsschutz
Arbeitsschutzmittel und
-kleidung
Arbeitsschutzmanagement
Vorschriften und Verord-
nungen

Arbeitsschutz und
-sicherheit
Schadlingsbekampfung

Fernwartungstools
IPSS
Wireless Technologies

Transportmittel
RFID und PDA
Augmented Reality

WTT-Expo, Karlsruhe
CMS, Berlin

Motek, Stuttgart
SHKG, Leipzig

A+A, Dusseldorf
parts2clean, Stuttgart

SPS, Niirnberg

27.09.-29.09.
20.09.-23.09.

10.10.-13.10.
12.10.-14.10.
18.10.-21.10.
25.10.-27.10.

22.11.-24.11.

KOMPENDIUM Instandhalten im Kundenauftrag 2011: Neuauflage Kompendium fiir Anlagenservice und Technische Dienstleistungen. Im Redaktionsteil werden Trends und konkrete Erfahrungen
in diesen Bereichen vorgestellt. Im Advertorial-Teil des Kompendiums kommen dann Anbieter zu Wort, die tiber ihr Angebotsspektrum, dessen beabsichtigte Erweiterungen, Verdnderungen und
Verbesserungen informieren.

8/9
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Unser Onlineangebot

1 Web-Adresse: www.instandhaltung.de

2 Kurzcharakteristik: Instandhaltung bietet dem Internetuser wert-
volle Fachinformationen rund um das Thema
Wartung, Inspektion und Instandsetzung von
Maschinen, Anlagen und Industriebauten. Der
Online-Guide ermoglicht dem Instandhalter
den schnellen und sicheren Zugriff auf In-
standhaltungsprodukte und -anbieter. Aktuel-
le Marktlbersichten zu den verschiedenen As-
pekten der Instandhaltung runden das kom-
pakte Angebot ab.

3 Zielgruppe: Hauptzielgruppen sind die Instandhaltungslei-

ter, Produktionsleiter, Geschaftsleitungen so-

wie die Bereiche Gebaudemanagement und

Sicherheitstechnik.

ALLES AN SEINEM PLATZ — UNSER
NEUES MEDIADATENPORTAL

mediadaten.mi-verlag.de

Bannerformate und Preise:

Platzierun Format in Pixel Preis/
E (Breite x Hohe) Woche
Auf der Webseite:

Leaderboard od.

Werbeform

Top Alle Rubriken 728 x 60 bis 90 € 150,—
Superbanner
Fullsizebanner  imContent  AleRubriken, nurThemaoder g0, o, € 69-
nur Homepage
Halfsizebanner rechts Alle Rubriken 234 x 60 € 40~
rechts neben  Alle Rubriken oder nur Thema .
Skyscraper A |edmmn s 120 bis 160 x 600 € 140~
top & rechts ne- Alle Rubriken oder nurThema  Skyscraper + _
Wallpaper ben der Website oder nur Homepage Leaderboard € 290
Content Ad rechts Alle Rubriken 320x 250 € 250~
Content Ad mittigim Alle Rubriken, nur Thema oder 320 % 250 € 250
Content nur Homepage
Sonderwerbeformen:
Platzierung [ preis |
Microsite 1 Monat Microsite, Hinweis auf der Homepage €800,—
Newsletter

Werbung im Newsletter ist Direktmarketing par excellence. Durch diese kosten-
glinstige und schnelle Werbeform wird eine hohe Anzahl von Empfangern direkt
angesprochen. lhre Werbebotschaft wird zielgruppengenau iibermittelt.

Durch die Einbindung lhres Links im Newsletter erhalten die Empfianger die Mog-
lichkeit, auf direktem Weg Kontakt mit Ihnen aufzunehmen. Ihre Werbung erhalt
eine hohe Aufmerksamkeit, da der Newsletter nur an Leser verschickt wird, die die-
sen explizit angefordert haben — eine flexible und klickstarke Werbeform.

Abonnenten: 7.782
(Stand: August 2010)

Format in Pixel Preis
(Breite x Hohe) (TKP)

Werbeform
Im Newsletter:

Fullsizebanner Top 468 x 60 €69~
Fullsizebanner Im Content 468 x 60 €49~
Halfsizebanner Im Content 234 x60 €29~
Content Ad Im Content 320 x 250 €89
Textanzeige Im Content ca. 200 Zeichen inkl. Link und Bild/Logo €89~
Crossmediapakete:

Speziell auf Ihr persénliches Marketingziel genau abgestimmte preisgiinstige Angebote
aus Print- und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige,
Partnerlinks, Microsites, Banner- und Newsletterwerbung. Selbstverstandlich sind auch
eigene Kombinationen moglich. Bitte wenden Sie sich an Ihren Mediaberater.

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483, Internet:www.instandhaltung.de
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Firmeneintrige

Werbeform |beinhaltet e
pro Jahr

Im Firmenverzeichnis Markt & Kontakt:

g?sgggrd- nur in Verbindung mit einem Eintrag im Print-Medium mdglich  kostenlos
Profi-Eintrag Standard-Eintrag UND Firmenportrait, besondere Ansprechpart- € 400~

ner mit Name, Mail und Tel.- Nr. sowie Links

Rabatte: Kombi-Rabatt Print/Online: 5 %

Mengenstaffel fiir Online-Schaltungen

3 Banner 3% Rabatt gilt bei Schaltung innerhalb
von 12 Monaten auf den Grundpreis
6 Banner 5% und fiir unterschiedliche Positionen,
9 Banner 10% bei gleicher Position nur fiir unter-
Cl

schiedliche Kampagnen.

Zugriffskontrolle: -
Zugriffe (pro Monat):  Page Impressions?
(bereinigt, ohne
Suchmaschinen)
27.607

Monatsdurchschnitt 05-07/2010

Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an

anke.traeger@mi-verlag.de

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den
unten angegebenen GroRen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner)
immer als RGB (Farbschema). Maximale DateigroRe 60 KB

Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video (WMV) je nach
DatengréBe per Mail, CD-ROM/DVD oder Download-Link. Maximale
Videoldnge 5 Minuten. Uberldngen nach Vereinbarung

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia

Ansprechpartner: Anke Triger Tel. +49 (0)8191/125-496

E-Mail: anke.traeger@mi-verlag.de
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

online + print: bei lhrer Zielgruppe prasent! Eintragungs-/Berechnungsbeispiele:
- Freie Rubrikwahl
Adresseintrag Adresseintrag mit
F ogli i i onli Ihrem Firmenlogo und
- Erganzungsmoglichkeit des Eintrages durch Ihr personliches Logo Hydraulik e Zusatzteft

(auch in Farbe méglich)
HK Hydraulik GmbH

- Kostenlose Veréffentlichung im Online-Guide auf Langenberger Strafe 436

i . -Fi i Tel. 02 01/8 58 13-0 &{:‘Tz
www.instandhaltung.de (Standard-Firmeneintrag) Tel. 02018 56 10-0. I B I s

. Lo hitp://www. hk-hydraulik.d
- Monatliche Neuaufnahme moéglich inf(’,’@ﬁ”kv.”ﬁ”yd,auﬁk_[;’e“' ¢ IBIS GmbH

Reinheimer Strafe 17

Schwingungsmessung

Logos jetzt
ch in Farbe

-| is: au
Rirorser” f;zrfrﬁ Hohe 64846 Gross-Zimmern méglich!
Preise*: Gesamt: €56,58 Tel. (06071) 42222
. (pro Rubrik und Ausgabe) Fax (06071)71707
mm-Preis € 246 http://wwuw.ibis-gmbH.de
Farblogo € 25— pro Ausgabe info@ibis-gmbH.de

* Schwingungsmessung
* Maschineniiberwachung
 Auswuchten

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
*Ihr Eintrag ist nicht rabatt- und nicht provisionsfahig.

Adresseintrag mit
lhrem Firmenlogo

mm-Preis: €246
Maschinenreinigung i\dzfe”:z*i'::f“ . o Hih
Erscheinungsweise: 9 Ausgaben pro Jahr und Wartung Gosamt T E Eragoo
(pro Rubrik und Ausgabe)
Kiindigungsfristen: Ihr Eintrag kann bis 13.05. bzw. 11.11. zum —c—
Halbjahresende gekiindigt werden. Hauptverwaltung
3 i i GoebenstraBe 56
Anc]ernfalls verldangert sich der Eintrag um Posttach 26 43, 32051 Herford
weitere 6 Monate. Tel. (05221)10160
Fax (05221)1016 90
www.sug-gebaeudeservice.de
I . info@sug-gebaeudeservice.de
Bei Riickfragen: Anke Trager p—— eaab .. .
Telefon 0 81 91/1 25-4 96 Adresse + Logo: 36 mm Hohe Orlglnglschrnftf
Telefax 0 81 91/1 25-4 83 giiagﬁriku"d‘\us;;‘gsﬁ Helvetica medium cond., 8,5 Pkt.

Abbildungen 40 % verkleinert

E-Mail anke.traeger@mi-verlag.de
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18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-483

Wirtschaftsraum:

Auflagen- und
Verbreitungs-
Analyse

Anteil an tatsachlich

16 Aufl kontrolle: ;
utlagenkontrofle EDA verbreiteter Auflage
17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im % Exemplare
Jahresdurchschnitt Inland 93,8 11.570
(01. Juli 2009 — 30. Juni 2010) Ausland 1,7 214
Sonstige* 4,5 551
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.335
Druckauflage: 12.642
Verbreitung nach Nielsen-Gebieten: Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Tatséachlich % Exemplare
verbreitete Nielsen-Gebiet 1 9,1 1.128
Auflage (tvA): 12.335 davon Ausland: 214 Hamburg, Bremen, Schleswig-
Holstein, Niedersachsen
Nielsen-Gebiet 2 29,9 3.694
Verkaufte Auflage: 1.548 davon Ausland: 202 Nordrhein-Westfalen
—Abonr.ﬂerte Exemplare: 1.238 davon Mitgliederstiicke: 268 Nielsen-Gebiet 3a 12,0 1.485
— Sonstiger Verkauf: 307 Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
~ Einzelverkauf: 3 Nielsen-Gebiet 3b 159 1.963
Baden-Wiirttemberg
Freistiicke: 10.787 Nielsen-Gebiet 4 17,2 2.124
’ Bayern
Nielsen-Gebiete 5 — 7 9,5 1.179
Rest-, Archiv- und 307 Berlin und neue Bundeslander
Belegexemplare: Ausland 17 214
Sonstige* 4,5 551
Rundungsdifferenz 0,2 -3
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.335

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (0 8191) 125-483

19 Branchen/Wirtschaftszweige / Fachrichtungen/Berufsgruppen

Nr. der Empfangergruppen Anteil an tatsachlich
Klassifikation (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 2008) verbreiteter Auflage
WZ 2008 Empfanger
28 Maschinenbau (inkl. Reparatur und Installation) 24,0 2.958
19, 20,21 Kokerei und Mineraldlverarbeitung, chemische und pharmazeutische Industrie 13,5 1.653
25 Herstellung von Metallerzeugnissen (inkl. Reparatur und Installation) 13,3 1.641
26,27,32.5 Elektrotechnik (MSR, Medizin- und Telekommunikationstechnik, 13,1 1.614
elektrische Ausriistungen)
22,23 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren, Zement, Kalk und gebr. Gips 9,9 1.220
24 Metallerzeugung und -bearbeitung 6,2 766
29,30 Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen, Sonstiger Fahrzeugbau 5,6 685
(Schiff-, Schienen-, Luft- und Raumfahrzeugbau)
48-97 Telekommunikation, Unternehmensberatung, Reinigung von Gebduden, Strallen und 5,2 700
Verkehrsmittel
46-47 Handel (sonst. Maschinen, Ausriistungen und Zubehor) 2,0 243
Weitere Branchen 1,7 206
Branche nach EDA-Kritierien nicht erhoben/bekannt 0,9 106
Sonstige* 4,5 551
Rundungsdifferenz 0,1 -8
Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.335

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

20 GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger
1-99 Beschéftigte 30,4 3.743
100-199 Beschaftigte 17,7 2.184
200-499 Beschaftigte 20,0 2.463
500—-999 Beschiftigte 9,7 1.195
1.000 und mehr  Beschaftigte 11,8 1.453
Betriebsgrofle nach EDA-Kriterien nicht erhoben/bekannt 6,1 748
Sonstige* 4,5 551
Rundungsdifferenz -0,2 -2
Tatsédchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.335

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger

Unternehmensleitung

16,4 2.024
(Inhaber, Vorstande, Geschaftsfiihrer, Technische Leiter)
Instandhaltung 397 4.890
(Instandhaltungsleiter, Instandhaltungsfachleute, Technisches Biiro) ’ :
Produktion 276 3.403
(Betriebsleiter, Werksleiter, Produktionsleiter) ’ ’
Konstruktl?n . 17 208
(Konstruktion, Entwicklung, Forschung, Versuch)
Einkauf, Vertrieb, Marketing 1,2 153
Weitere Funktionen (z.B. Produktmanagement, Projektierung) 9,0 1.103
Sonstige* 4,5 551
Rundungsdifferenz -0,1 3
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.335

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.

21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb
22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Stellung

23 Alter

24  GemeindegroRenklassen

Nicht erhoben, weil der Nutzungswert dieser Fachzeitschrift
beim Empfanger hiervon nicht abhdngig ist.

Kurzfassung der Erhebungsmethode

3.  Beschreibung der Untersuchung:
1. Untersuchungsmethode: J 8
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung 3.1 Grundg heit ( hter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 12.335= 100,0 %
2. Beschreil Empfa h Zei ki D hi g
eschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: B o ey U s s s
2.1 Beschaffenheit der Datei — Werbeexemplare 307= 25%
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund der vorhan- Die Untersuchung représentiert von der Grundgesamtheit (tvA) 12.028= 97,5%
denen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen, bzw. Inlands- und
Auslandsempfangern sortiert werden. Ergdnzend sind in der Datei erfasst: 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 01.08.2010
Branchenzugehdrigkeit, BetriebsgroRenklassen und Tatigkeitsmerkmale.
2.2 Gesamtzahl der Empfanger in der Datei 33.773 3.3 Beschreibung der Datenbasis:
Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen, BetriebsgroRe und
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 32.144 Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe Daten verwendet.
nach Vertriebsformen:
- ;/erkauf'te QUﬂa,gert g | 1;;2 3.4 Zielperson der Untersuchung:
avon:  avonnierte txempiare : Die in der Datei erfassten persénlichen Empfanger in Institutionen.
Einzelverkauf 3
sonstiger Verkauf 307 . .
3.5 Definition des Lesers: entfallt
— Freistiicke 10.787
Cavonetancioe Fre'SthCkf e 3.6 Zeitraum der Untersuchung: Juni 2010
wechselnde Freistiicke 10.396
Werbeexemplare 307 "
3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 12.335
— davon Inland 12.120 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Berichterstattung dem
— davon Ausland 214 ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen in der aktuellen Fassung.




Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Ausschllefillchkelt
1. Fiir die Annahme und ichung aller rage sowie F gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Giiltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemaR fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsatzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrége fiir Werbemittel kénnen persénlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses
gliltige Preisliste.

Weltergabe der Offerten ubemlmmt derVer\agJedoch nicht.

8.Diein der Preisliste hliisse und Ersc
dem P i entsprechend

9. Auftrége kénnen nur rechtzeitig, in, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben, hat derAuﬂraggebev die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung

angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche it des Werbemittels tlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen

Dritter wegen der Veroffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Recl . Der Verlag ist nicht zur

Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintréichtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer

Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veroffentlichung nach der

gliltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste

des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und

e sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese

3. Der Verlag ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach pflic Ermessen
Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in

hlass. Die Vermit fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte
Werbeagenturen vergiitet unter der dass der Auftrag von der erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen
und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrage von

einem Besc fahren wurde, dere ichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist oder durch Format oderAufmachung belm Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder igen enthal-
ten. Der Verlag wird die Abl lich nac| iserlangung der Inhalte mitteilen.

§ 3 Preise, ind

1. Der Preis fir die Verdffentlichung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung gilltigen Preisliste. Fir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden,
kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisénderungen fiir erteilte Auftrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam,
wenn sie vom Verlag mil einen Monat vor Ver ichung des werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhohung
ausgeiibt werden.
2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewihrt (,Anzeigenjahr"). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.
3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.
4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Mahn- und die durch tragt der Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéihrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrige abhangig
zu machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.
5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.
6. Bei Auftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht des Werbemittels bejaht.
7.Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder —falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auﬂage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

he von als verjdhren 12 Monate nach Verffentlichung des Werbemittels.
§ 4 Vertragsabwicklung
1. Auftrége sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung des Werbemittels.
2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Verlag vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Veveinbavungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung. Werden Vorlagen
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu iibertragen, also mit solchen Dateien,
die der Verlag inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei ichung von die mit offenen Dateien
(z B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) iibermittelt werden. Zusammengehérende Dateien sind vom Auftraggeber in
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu’ senden bzw. zu speichern. Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. bestehen keine Ersatzanspriiche des

wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtétigkeit oder der Bonitét der Werbeagentur bestehen.

Auftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der

Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein werden, muss dies gesondert unter namentli-

cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Méangelgewihrleistung

1. Fiir die von i in oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Beachtet der Auftraggeber die des Verlags zur und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche

wegen fehlerhafter VerSffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen milssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spéitestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung

geltend gemacht werden Nicht offenslchtllche Mangel muss der ein Jahr nach ichung der entsprechenden

Druckschrift Bei des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger
eine ie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck

des Werbemittels beelntrachtlgt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnismaRigen

Kosten verbunden ist. Lsst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfillung

dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlagt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung

in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Méngeln ist der Riicktritt

ausgeschlossen. Gewa iiche von verjahren 12 Monate nach Versffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der so hat der Al dadurch

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigen-

der Veréffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor

Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc,) iibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert

bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§6 Haftung

1 gegen den Verlag sind unabhangig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der
Verletzung vertraglicher Pﬂlchten der Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der
Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen haben vorséitzlich oder grob fahrlissig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletzt,
die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Sc iiche aus einer Besc Soweit
der Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Sc anspruch auf den Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslosende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlassig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjéhren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den
Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder htte erlangen miissen. Dies gilt nicht fiir Anspriiche aus unerlaubter oder vorsétz-
licher Handlung. Resultieren die Schadensersatzanspriiche aus dem Prodi findet keine
Anwendung, Gleiches gilt bei der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch
fiir die personliche Haftung seiner Arl , Vertreter und Er

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeltskampfmaﬂnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

§ 7 Rechteeinrdumung
Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, ichung und g erforderlichen Rechte besitzt. Er riumt
dem Verlag die fir die zweckgeméRe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbe’(ragern erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,

Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die tibermittelten Dateien frei von Comp sind.
Dateien mit Computerviren kann der Verlag Ischen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behilt sich zudem
Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Vorlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe {ibliche Qualitét im Rahmen der durch die Vorlagen
gegebenen Moglichkeiten. Vorlagen werden nur auf g an den zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das
Eigentum des Verlages iiber. Die Pflicht zur aller dten U endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter gen trigt der

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der tragt die tung fiir die R\chtlgkelt des zuruckgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt

5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine
Bescheinigung des Verlags tiber die Veroffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach ichung der Anzeige und dem auf

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung and rechtzeitige

1 hutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Ver , Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, Bearbeitung, zu 6ffentlichem Zugénglichmachen, Einstellen in einer D aus einer D und zum
Abruf, und zwar zeitlich, rumlich und inhaitlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang, Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen 6rtlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten
Formen von Werbetragern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten

Der Verlag speichert im Rahmen der Geschaftsbezi die
gesetzlichen les hutzgesetzes. Der Verlag ist berechtigt, Bruttowerbeumsatze und vergleichbar relevante Daten des
Auftraggebers auf Produktebene zur Verdffentlichung an Unterehmen weiterzuleiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
Informationen beschiftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.

§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtliche
Sondervermégen ist der Sitz des Verlags.

mithilfe der ischen D: nach den

Stand: Juli 2010
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